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展出規模 

國內外指標性廠商 

   97 
   參展攤位 

64 
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9 
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日本 美國 越南 馬來西亞 新加坡 土耳其 法國 台灣 中國 

2 



國外重要參觀者 
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國外重要觀展買主 

中國大陸 
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國外參觀者感興趣的項目 

國外參觀者滿意度達97% 
 

97.18% 
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國內重要參觀者 
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國內參觀者感興趣的項目 

國內參觀者滿意度達99% 

99.49% 
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5場 

主題 

500 
人次參與 

聚焦中國及新南向電商市場 

馬來西亞 

中國大陸 

越南 

泰國 

China 

2018電商市場解析沙龍 
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2日
活動 

35場
主題 

1,000 
人次參與 

電商實務講堂 X 新創講堂 

35場精彩主題 完美呈現 
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直播 

當日收看人數 

43,434人 

最高同時在線人數 

1,975人 

11 場 

廠商專屬直播 

直播巡場 

廠商專訪 
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145場 

媒合    

14家 

買主 

7家

廠商 

新南向暨中國大陸電商市場媒合會 
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媒體加值效應 

– 國外媒體：新加坡CK FINANZPRO、中國品途集團、泰國360 Degrees Media、 

     菲律賓BUSINESSWORLD PUBLISHING CORP. 

– Facebook、Twitter及LinkedIn多元社群媒體曝光 

– Google關鍵字及聯播廣告強打展覽訊息 

– 30秒展覽影片於線上24小時撥放及投放廣告，吸引買主前來觀展 

– 台北市重要道路設置路燈旗幟 

媒體報導 

媒體露出 

網路報導 
  257則 

報紙報導 
    2則 
 

 2019, 5/29-31 台北世貿一館再相見！ 
Email：ecexpo@taitra.org.tw         官網：www.ecexpo.com.tw 
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