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展出規模展出規模

國內外指標性廠商國內外指標性廠商

參展廠商 參展攤位 參展國2525 4545 66
台灣 香港 美國 法國新加坡 馬來西亞



國內外重要參觀者國內外重要參觀者

中國大陸 越南 日本香港 泰國

美國 馬來西亞 印尼新加坡 尼泊爾
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前10大買主國

國內重要買主 國外重要買主



國內外重要參觀者國內外重要參觀者

智慧
零售

行動
商務 數位

金融
新創

社群網路
行銷

8% 7%
13% 11%

21%

28%
33%

44%

願意不願意

99%

感興趣項目

整體滿意度 下屆參觀意願

大數據

跨境電商與
網路購物

物流

88%

滿意不滿意



日本

中國

印尼

泰國

新加坡
馬來西亞

韓國

電商市場沙龍解析電商市場沙龍解析
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13
活動

日

位

1,623 人

講師

參與

市場趨勢與經營策略



電商實務講堂電商實務講堂
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活動

日

場

主題

參與

1,060 人

由參展商分享公司特色及教戰課程
提供參展商更多曝光機會



媒體加值效應媒體加值效應

媒體報導

媒體露出

國外媒體 : 馬來西亞_南洋商報 、菲律賓_Philippine Daily Inquirer
海外推廣 : 印尼 
數位廣告 : Facebook、Twitter、LinkedIn、數位時代及微信等多元社群媒體曝光、Google
                    關鍵字及聯播廣告強打展覽訊息
路燈旗幟 : 信義路、建國南路、建國北路、中山北路、忠孝東路、基隆路、光復北路

網路報導
31則

電視媒體
10 則

報紙媒體
2 則

中央通訊社



See you 2020
台北世貿一館

ecexpo@taitra.org.tw

E-mail

www.ecexpo.com.tw

官網

ecexpo

敬邀前來參觀參展
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